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== Proposte di valore: loyalty program, ampliamento community digitale e ricavi;
) .
F Clienti: giornali digitali che vogliono ampliare e fidelizzare la loro community;
h Attivita Chiave: piattaforma web ad-hoc per cliente + ricerca partner chiave;

C%T@ Partner Chiave: negozi associati per geolocalizzazione o tipo di business;

Canali: sito web, social media, pubblicita online;

@‘ Costi e Ricavi: vd. Business Plan.
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GRAZIE DELL ATTENZIONE!

M iltecorretto@gmail.com

I I i 'i Il Te Corretto / @iltecorretto
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