
Chi non 
ha mai 

fatto una 
raccolta 
punti?



Bisogno



Problema

Molti lettori si 
sentono poco 

considerati

L’attenzione si 
sposta dai siti 

ufficiali ai social e 
agli aggregatori

Importanza crescente 
del senso di 
community



Mercato

LOYALIZATION VIRGINITY NEWSPAPERS MAGAZINES CUSTOMIZATION



Business Model Canvas
Proposte di valore: loyalty program, ampliamento community digitale e ricavi;

Clienti: giornali digitali che vogliono ampliare e fidelizzare la loro community;

Attività Chiave: piattaforma web ad-hoc per cliente + ricerca partner chiave;

Partner Chiave: negozi associati per geolocalizzazione o tipo di business;

Canali: sito web, social media, pubblicità online;

Costi e Ricavi: vd. Business Plan.



Fattibilità economico-finanziaria
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GRAZIE DELL’ATTENZIONE!

iltecorretto@gmail.com

Il Tè Corretto / @iltecorretto

@iltecorretto


